Jo fekvésu. .. reklamok

Hosszasan nézem Budapest egyik ijabb driasplakatjat. A képnek
még cime is van: Jo fekvésii telkek’. A plakaton egy vizszintesen
elhelyezett, combtol derékig lathato, bikinit (?) viseld ndi testrész
lathatd, amely a fekvés illuziojat kivanja megteremteni. Elsd pillan-
tasra talan féloldalt elnyulé holgynek gondolhatnank, de néi koldo-
kok, illetve hasizmok nézésében tapasztalattal rendelkezd szem sza-
mara nyilvanvalo, hogy a (fény)kép eredetileg egy allé noéi testet
abrazolt. A nd jobb keze gyongéden sajat csipdjére-combjara van
helyezve, mintegy megerdsitve a reklamnyelv (Goffman 4ltal jelzett)
igen gyakori motivumat, az igynevezett ndi onérintést. A holgy tehat
(talan eredetileg mas célbol is fényképezték le) kilencven fokos
szogben el van forditva, le van fektetve, mondhatni egy merdleges
mivelettel mas kontextusba helyezték. A merdleges miiveletekrol
pedig azt illik tudni, hogy az mindig a ,,meglévotdl torténd elszaka-
das” (Tillmann J.A.). A széban forgd ndi test eképpen a telek meta-
forajava avanzsalodott, és ha mar a szoveg szerint ez egy ,,jo fekvésii”
telek, akkor dombjait, volgyeit illik dus novényzettel ellatni. Ezért a
holgy bikinije valojaban ,,fii-szovetbdl” késziilt, melyet a hatas telje-
sebbé tétele érdekében sarga viragocskakkal diszitettek. A majdnem
az egész plakatot elaraszto test mogott hattérként a picit felhds €gbolt
hivja fel magara a figyelmet, a természettel valo szép €és nemes
egylittélés, netalan nosztalgiajat felidézendd. A kép belso logikajat
kovetve a hattérben lathato felhok formai azt kivanjak megerdsiteni,
hogy a holgy valdban az ég alatt fekszik, azaz valdban ,,jo fekvési
telek”.

2 Télreériések elkeriilése érdekében meg kell jegyeznem, hogy a jelenlegi irast a
plakaton szerepld cég nem tamogatta. A szdban forgo kép pusztan csak irtigy gondo-
lataim kommunikalhatosaga érdekében.
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A plakaton 1év6 alaknak nem latszik az arca, a labait sem tekint-
hetjiik meg teljes méretiikben, nem tudhatjuk hany éves, szoke-e vagy
barna, a reklam (avagy média) idedlok fontos karakterisztikumardl,
ti. a mellek alakjarol, méretérél semmilyen informaciohoz nem jut-
hatunk a kép (kollazs) lattan. Ezeken a ,,nem-adatokon” akar el is
gondolkodhatnank, talalgatasokba bocsatkozhatnank, értékelhetnénk
a lefektetett torzé tobbértelmiiségét, am mindezt megakadalyozza a
kép kozéppontjaba centralt és dis novényzettel boritott Vénusz-
domb. A jo fekvési telek eszerint nem mas, mint névényzettel
eltakart és oridsira felnagyitott Vénusz-domb, a tisztelt vasarld erre
egyedi igény alapjan épithet, jovendobeli hazanak alapzata feszesen
raillik majd erre a tajra, vagy ha netan a das novényzet nedves telket
jelent, a merev co6lopok elobb-utobb csak megtalaljak biztonsagos
helyiiket e dombos-volgyes vidéken®. A kép értelmezését tovabb
folytathatnank, a reklam kinalta metaforaban (a n6, mint telek) egyre
jobban elmélyiilhetnénk, tetten érhetnénk a telek és a né azon k6zos
tulajdonsagait, amelyek mintegy beliilrdl kiteljesitik a metaforat, és
igy jabbnal Gjabb értelmezésekhez juthatnank. frasomnak azonban
nem ez a kimondott célja, ezért az eddig szoban forgd kép tovabbi
taglalasarél lemondva inkabb az e kép kapcsan is felmertiil egyéb
problémakra forditom figyelmem.

A ndi testek reklamban torténo felhasznalasa nagyon elterjedt,
talan nem is létezik olyan termék, aru, amit ne reklamoztak vagy ne
reklamoznanak ndi testtel, testrészekkel asszocialva. Vajon mi torté-
nik a nodi testtel reklamba torténd bevonasa, bevonulasa utan?
Baudrillard szerint a felejtés nemcsak akkor kovetkezik be, amikor
bizonyos élmények kitorlédnek az emlékezetbdl, hanem akkor is,
amikor a torténelem atsziiremlik a reklamba. Ez utobbi, és talan
veszélyesebb esetben, a torténelem mint olyan, elmosodik, atalakul

3 Az driasplakat napilapokban megjelent valtozata segitett az értelmezésben, ugyanis
tObb szoveget tartalmazott, mint utcakon lathato tarsai. A Népszabadsagban megjelent
kép alatt a kévetkezd kisegitd szdveg talalhatd: ., (Jo fekvést telkek) a TT1. Kertileti
Testvérhegyen, 1000-2500 m2-¢s dus novényzetii, dsszkozmiives 0.5 k ovezeti beso-
rolasu épitési telkekbdl allo, rzott lakonegyedben. Tervezés, kivitelezés egyedi igény
alapjan.”
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az 1j kontextusban, a finom figyelemelterel6 mechanizmusok soran,
pontosabban a figyelem redisztribucidja kovetkeztében informald
képessége megvaltozik a szimulakrumok vildgdban.! Eszerint a néi
testek reklamban valo felhasznalasaval valdjaban a noi test elfelejtése
zajlik. A felejtés hatterében az huzodik meg, hogy a minden (?)
pozicidban lathatdva tett, és barmilyen aruval kézdsen bemutatott,
amugy maskor, mashol valamiféle intimitassal, maganvarazzsal meg-
aldott ndi test olyan egyszert hasznalati targgya alakul at, amit mar
nem vesziink észre.’ Olyan lesz, mint egy kanal vagy villa, amelyet
nem vesziink észre evés kozben. Walter Benjamint parafrazalva, a
képozon sodrasaba kertiilt test elvesziti aurajat a technikai sokszoro-
sitds koraban. A mindennapisagban, a megszokottsagban kezdetben
csak dekonstrualodo test végiilis eltiinik, elfelejtédik, néhany (dm
pontosan) meghatarozhat6 funkciora redukalodik. Mikdzben minden-
féle javak tarsasagaban a plakatokon megjelenik a vagyegytttesként
elgondolt noi test, felnagyitott méretei ellenére sajat eltiinését €s energi-
ajanak elvesztését jelzi. A noi testek — kontextusvalto képességiik kovet-
keztében — kiallitott targyak lesznek a Latvany Muzeumdban, ahol a
bamészkodok az ugyanaz, csak masképp élmény hatasa alatt csak annyit
mondanak: ,,Ja! Mar megint.” A reklamkészitd szempontjabol ez talan
sikeres is lehet, hisz ¢ tudja, hogy az altala alkalmazott (vizualis)
reklamnyelv ismétl6do, redundans kell hogy legyen. A noi test — mond-
hatnank Simmellel 6sszhangban — ily modon azért is elvesziti kacérsa-
gat, csabito erejét, mert az igen-nem tengelyen torténd felbukkanasa mar
nem ingaszer(i mozgasként értelmezhetd, hanem az igen pont kézelében
stabilizalodva egyértelmtiségbe silanyul.

Talan vigaszt jelenthetnek a ndi test elobbiekben sejtetett eltiiné-
sére azok az elméletek, amelyek szerint a tanulas, az elsajatitas alapja

4 Tlamar vizualis kultirardl van szo, megjegyzendd, hogy hasonlo folyamat zajlik akkor
is, amikor példaul szinpadi miib8l wmegfilmet készitenek oly modon, hogy a film
szabad és kell, de nem lehet figyelmen kiviil hagyni — figyelmeztet Umberto Eco —a
mi intencigjat, amely végsdsoron korlatokat szab a hermeneutikus tudat szamara.

5 Erdemes lenne elgondolkodni azon, hogy van-e sszefliggés a ndi testek médidban
toreént reprezentaciojanak elterjedése és a homoszexualitas emancipacioja kozott?
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éppen a felejtés. A reklamokban folyamatosan visszatéré ndi test
mintegy elfelejtddve ujra megtanulhato lesz, a tekintet megszokja
latvanyukat, a reklamok (és altaldban a vizualis média) megtanitjak
a szemnek, hogyan kell ranézni Eva leszarmazottaira.

A reklamok mai vilagunk kulturalis termékeinek is tekinthetdk.
Boris Groys orosz szarmazasu németorszagi gondolkodd szerint a
mai kultiraban az azonossagok produkalasa a fontos, mert ,,azok
tobbé mar nem rogzitettek, mint a tradicionalis vagy a totalitarius
tarsadalmakban voltak”. A jovo tehat az azonossag gyartasardl, az
ideoldgiat megsziintetd tautologiardl fog szAlni. A tautologikus stra-
tégia jol megfigyelhetd a képi kultiirdban, ugyanis a képek elterjedé-
sével egyetemben, tartalmuk a zéro, a semmi felé kozelit, egyetlen
realitasuk sokszorosithatosaguknak kdszonheto.

A ma embere latvanyigényben szenved, 6sszes érzékszerve koziil
a szem szerepe értékelddott fel leginkabb. Csak annak van értéke, ami
lathatova valik, ami valamilyen formédban vizuélisan tovabbithato. A
habortknak, a forradalmaknak is manapsag csak ugy van értelmiik
(és ugyanakkor hirértékiik), ha masok, idegenek is képileg informa-
lodhatnak az eseményrol. Weber 6ta azt allitjak, hogy a kapitalizmus
¢és ezen tilmenden a racionalizald modernitas kialakuldsa nagy rész-
ben Osszefligg a protestans aszketikus etikaval. Csakhogy barmilyen
aszkézis (bevallottan, vagy nem) onfegyelmen ¢és ezaltal elfojtason
alapszik. A racionalitas igy valojaban elfojtas, 6nmagaba visszafor-
dul6 mitosz. A protestans etikanak és vallasi gyakorlatnak azonban
mas (a mi szempontunkbol most érdekes) eleme is van. A protestan-
sok komolyan vették azt a bibliai intést, miszerint:,,Ne csinalj magad-
nak faragott képet, és semmi hasonlét azokhoz, amelyek fenn az
égben, vagy amelyek alant a f61don, vagy amelyek a vizekben a f6ld
alatt vannak™. A protestantizmus szerint egyrészt azért nem sza-
bad(na) képeket gyartani, mert azok Istent vagy az O tiszteletét
helyettesitik, masrészt pedig azért, hogy e képek nehogy az ,,avatatlan
népnek konyvek gyanant szolgéljanak”. Ez a parancsolat mintha
megeldlegezte volna az ujkor hajnalan zajlo iras és kép kozotti harcot.
Az elfojtason alapuld etika beinditotta azt a folyamatot, amelynek
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soran a képek kikeriiltek a templomokbdl, hogy technikai sokszoroz-
hatésagukkal és deszakralizalédasukkal egyetemben elarasszak a
varosokat és a szemeket® (ismeretes a futurista szolas: ,,a nézd szemét
képekkel fedjék el”). A képek deszakralizéacidja, a laikus életvilagba
vald bevonulasuk fokozatosan zajlott: maganszemélyekhez, gytjte-
ményekbe, kidllitétermekbe, muzeumokba, folyoiratokba kertiltek,
majd annyira emancipalddtak, hogy a varosok koztereit, utcait tamad-
tak meg, ma meg elarasztjak a mindennapokat, bevonultak a gazda-
sagba és a politikaba is (a kultaradban rég ott voltak, de kicsinek bizonyult
nekik a hely, elitista, akadémikus volt a leveg6 és ezért onnan is kivo-
nultak). A rekldm(ozd) mindezzel tisztaban van, és ezért ,,a kép altal
kanonizéalja az életmddot, igazi integralt aramkort csinal beldle”
(Baudrillard). E folyamat soran a képek emancipalddtak, és erkolcs-
telen (?) dinamikéjukkal gondolatainkat is iranyitjak.

Az driasplakatokkal teletlizdelt budapesti utca, az un. vilag-kert
keritésének is tekinthetd. A kerités elemei, a reklamok elarasztjak
szemiinket, modellaljak kilatasunkat sajat és mas vilagokra, vagyaink
és vagykielégito eszkozeink kozott kozvetitenek. A kerités eredetileg
behatarol, elhatarol, mindenképp valaminek a végét és masvalaminek
a kezdetét jelenti. A reklam-kerités {6 tulajdonsaga, szemben a stabil,
geografiai keritésekkel, abban nyilvanul meg, hogy centripetalis
mozgassal oson a szemgoly6 felé, mindeniitt ott van, akkor sziinik
meg, amikor végérvényesen beépiilt a retinaba. E mozgas soran a
reklamok nagy része atalakul kertté, a gondozd gondoskodas (Hei-
degger) és a kontemplacio virtualis terepévé. Azok a reklamok,
amelyeknek sikeriil a metamorfozis, amelyek képesek attelepedni a
testbe, azok minden bizonnyal j6 fekvésii reklamok voltak.

6 A technikailag sokszorositott képek és a vallas(elemek) kozotti osszefiggés azért sem
véletlen, mert ahogy TTakim Bey is allitja: minden technoldgia vallasos.
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