A péarizsi mizeumlogika

A varosokat tobbféleképpen értelmezhetjiik, és kiilonb6z6 ,,mod-
szereket” hasznalhatunk e folyamat soran. Van, aki a torténelem altal
szemléli a jelen tereit, van, aki szocialis tereket kivan beazonositani,
van, aki az intimitds egyes stacioi alapjan kozlekedik, és nyilvan
vannak olyanok is, akik semmilyen kiilondsebb szandékkal nem
kozelednek az uj terek kinalta lehetéségekhez.

Parizsban nem nehéz a torténelmet, vagy éppen a modernitas
ikonjait észrevenni, barmelyik ttikalauz bdségesen informal ezekrdl,
am ilyen eldsegitség nélkil is a Notre-Dame, az Eiffel-torony, a
Szajnan ativel6 hidak, a kirakodé kényvarusok (bouquinist), az egy-
mas melletti tobb szdz kavézo, a hires muzeumok, vagy a hires
temetok hires halottai, a széles Champs-Elysées, a nem is oly régi Les
Halles bevasarlokozpont, vagy az amerikas La Défense, a nagy-nagy
kertek, satobbi, satobbi altal barki boségesen megalmodhatja a sajat
maga Parizsat. S6t, az inyenckedd Parizst Almainkba is belefoglalhat-
juk, és valamilyen szinten egyiitt is liiktethetiink vele.

Am mégis? Mirél szol szubjektiv értelemben Périzs? Mint emli-
tettem, mindenki megkrealhatja a maga Parizsat, igy fogok tenni én
is. Szamomra ugyanis Parizs elsdsorban €16 muzeumként mutatko-
zott meg. Muzeum jellege nem a varosban miik6dé muzeumoknak
koszonhetd, hanem az utcdinak, vagy akar a levegdjének is, de
els6sorban egyfajta immanens muzeumlogikanak, amelynek lenyo-
matai mondhatni barhol tetten érhetdk.

Mar legelso kavézasunkkor feltiint, hogy az arak aszerint valtoz-
nak, hogy hol foglal helyet a nyajas fogyasztd: a pult mellett ticso-
rogve a legolcsobb, a teremben, vagy a teraszon pedig dragabb.
Egyébként szinte mindegyik kavézonak, még a legpicinyebbeknek is
van a jardan kialakitott terasza, ez néha allhat akar egy asztalbdl és
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két székbdl is. A teraszok mindig, mindenféle id6jarasi viszonyok
kozepette miikodnek, a székek pedig egymas mellett, és nem egymas-
sal szemben vannak elhelyezve, ezért a teraszok altalaban egy sor
sz€k, egy sor asztal latvanyat nyujtjak. Az ily mddon elrendezett
terasz tehat nem szolgalhat személykozi intimitdsra, a fogyasztok
tekintete mintegy a varosra irdnyitott.

Az elébb emlitett mizeumlogika tehat ezt diktalja: Tessék fo-
gyasztani és nézel6dni! gy mar érthetdvé valik, hogy miért sziiksé-
gesek a teraszok, €s miért dragabb itt minden. A pult mellett {ilve a
fogyasztd nem lehet részese a varos muzeumszerten felkinalt latva-
nyanak, ott 6 csak egyszerlien fogyaszto, ezért olcsobban is megihatja
kavéjat. A muzeumlogika valdjaban a torténelembdl fennmaradt
strukturak (épiiletek, terek) latvanyara épiilé biznisz. Am Parizsnak,
mint a modernitas egyik bolcsdjének a jelen és a jovo is fontos: a
varos latvanya nemcsak a torténelminek mondhato elemekre épiil,
hanem divatos fiatalokra, testekre, ruhakra (Parizs és a divat mar
kozhelyszerlien egybeolvadt) €s uj, néha merész épiiletekre is (lasd
példaul a sok vihart kavart Beaubourgot). Egyébként megkockaztat-
hat6 az is, hogy a parizsiak akar a semmibdl is, vagy onkénteleniil is
képesek latvanyt 1étrehozni: a kavéhazak kellékeinek szamito aszta-
lokat, székeket ugy tudjak ¢jszakara egymasra, egymasba rakni, hogy
akar egy kiallitas kompoziciojanak is tekinthetnénk.

A muzeumlogikat nemcsak ezen az lizleti, hanem varosrendezési
szinten is beazonosithatjuk. Minden utcasarkon talalni olyan eligazitd
tablakat, amelyek segitenek a turistaknak bizonyos épiiletek, helyek,
terek megtalalasaban. Az artatlan turistak azonban nem veszik észre
(vagy ha észre veszik, talan nem is zavarja 6ket), hogy ezek a tablak
gyakran nem a legrovidebb utat mutatjak, hanem olyan helyekre,
utcakba terelik Oket, ahol nagy valosziniiséggel még valamit lehet
vasarolni, netan jobban el lehet faradni, és egy tidité mellett meg lehet
pihenni —am ez mar megint a fogyasztas serkentése. A mizeumlogika
szerint a varosi térben tehat két latvanypont kozott nem az egyenes a
legrovidebb ut, hanem a fogyasztas lehetoségével koriilbastyazott
szakasz. Ez néha azt is eldidézheti, hogy az ember ne higgyen a sajat
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szemének: a Boulevard Saint Germain-r6l példaul egyszerlien be
lehetne sétalni a sugarutrdl is lathatdé Marché Odeonhoz, am az
eligazitd tabla szerint mas (és nyilvan forgalmasabb) irdnyba kell
haladni.

Mivel a varos maga él6 mizeum, az emberek, a turistak is mozgo,
kiallitott targyakka valnak. Nehéz ugy fényképet késziteni Parizsban,
hogy a képre ne keriiljenek olyan turistak, akik szintén fényképet
készitenek. Mint valaha szinhaz a szinhazba, majd késobb kép a
képbe, az €16 muzeumban turista a turistaba (értsd: a turista emléke-
ibe) hajlik at, Snmagaba visszafordulva nyeri el 1étjogosultsagat.
Ebben a mobil muzeumban a turista 6nmaga sajat latvanya lesz,
illetve onmagaval talalkozhat. A fogyasztas életelemmé valasaval a
turista megsziinik bamészkodd idegennek lenni, €s aktiv, kivancsi,
onmagat kiallité €s megbamuld mozgod targgya, a varosi latvany
fontos elemévé avanzsalodik.

A latvany tehat nemcsak a merészen szembeotld ikonszerd ré-
szekbdl (pl. Eiffel-torony) all 6ssze, hanem finomabb, néha észrevét-
len részecskékbdl is. Az utszEli reklampanelek hatsé részén példaul
Vasarelyre emlékeztetd holograf plakatok lathatok. A varosban mint
muzeumban tehat jol elfér egymas mellett a reklam és a képzomiivé-
szet. Ez talan jelzi, hogy a mlivészetnek dekorativ funkcioja is lehet,
illetve a gazdasagossag és az esztétika partnerek lehetnek, ugyanis a
reklambol befolyo pénz egy része atcsopog a képzomuvészet nyilva-
nos feltarulkozasanak stimulalasaba. Ez végiilis érthetd, hiszen te-
kintstik barmennyire is oncélinak a mivészetet, 1étezik benne egy
kivano vagy. Mindenképp tizenni akar valamit, még akkor is, ha
fennen hirdeti ennek ellenkez6jét. A képzomiivészet eme késztetését
a jorészt szintén képek, jelek altal 1étez6 reklam mintegy felkarolja,
esetenként vadhazassagra [ép vele, €s szimbiotikus egységiiket feltar-
jék a muzeumi térré valtoztatott vilagvarosban.

A turista latvany altali aktivizalodasanak egyértelmi helyeit a
mozikban, még inkdbb a gdmbmozikban talaljuk meg. Parizsban két
ilyen is miikodik: a Géod és a Dome Imax. A mozit szokas ,,temp-
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lomként” értelmezni: a parhuzamos sorokkal szembeni filmvaszon
jelenti azt a ,,valahova mashova nyilo ablakot”, amely lehetové teszi
az idegen vilagokkal valé megbaratkozast, egyszersmind nyugtatd
ismerkedést. Ahogy a templomi szertartasokhoz hozzatartozo re-
ménykeltd beszéd iranyitja a tekinteteket, a filmszinhazbeli képer-
nyo6n felbukkand, reményt jelentd fénycsova is a tekinteteket a sza-
balyos téglalap alaku fénytérre szegezi.

A gombmozikban a mozivaszon teljesen lefedi a szemhatart, a
néz0 nem nézhet mashova, csak a félgomb alaka képernydre. A képek
annyira hatalmasak, hogy teljesen realisnak tiinnek, a néz6 maga
pedig a film résztvevdjévé valik: a valdsagban egy helyben 1il6 nézo
— ha torténetesen olyan filmet néz — 6 maga is utazéva valik, a
gyomraban is érezni fogja példaul a repiiléssel jaro ingereket.

A gdmbmozi tehat mar nem templom, am tekinthetjiik a templom
kupolajanak. Mivel a sorok gyakorlatilag egymas folott helyezked-
nek el, a nézd a kupolaban érzi magat, a vilagot pedig — a film
beinduldsanak pillanatdig — a sz6 szoros értelmében maga alatt tud-
hatja. A film itt valdjaban nem elkezdddik, hanem ,,beindul”: a
szokasos (méretil) reklamok utan kiil6nb6zo iranyokbol érkezo han-
gok felhivjak a figyelmet, hogy itt csodélatos dolog fog kezdddni.
Ezutan a technika bemutatja, megmutatja oSnmagat, azaz a filmvaszon
korabban lathatatlan szerkezetét néhany pillanatig lathatova teszik,
majd a teljes félgomb alak(i képerny6t csillagok arasztjak el. Uri
dologként beindul az élmény, a ,,foldiekkel jatszé égi tinemény”-so-
rozat. A nézo egész egyszerlen elvesziti a hely(zet) magaslatabol
adodo bizonyossagérzetét, és a valosagosnal is realisabb szimulak-
rum birodalmaba kertil, ahol mintha valami isteni (de legalabbis {iri)
jelenségek iranyitanak. Természetesen a hatas, azaz a realisnal is
realisabb élmény megvalositasa érdekében a szervezok akarmilyen
filmet nem hasznalhatnak fel. A ,kupola-moziban” elsdsorban a
latvanyigényt kell kielégiteni: olyan filmre van sziikség tehat, amely
egyszerl, egyértelmli (ne adj’ Isten, hogy a csillagok kozott még
gondolkodni is kelljen), gyorsan perceptalhato, azaz emésztheto. A
kupola-mozi strukturajara ily médon jol rimel a helikopterbdl filme-

41



zett kanyargos Nilus kovetése, vagy a Szahara feliilnézetbdl valo
felfedezése.

A latvany, a kép fontossagat tovabba egy egyszerli konyvesbolti
séta kapcsan is konstatalhatjuk. A Les Halles-nal mikodd Fnac
konyvesboltban, ahol egyébként f6ldon elheverve is lehet az 1j kiad-
vanyokat lapozgatni, a legtobb vasarlot éppen a képregényeket for-
galmazd részlegen taldlni. Valdszint, a tévéhasznalaton edzddott
tekintet a konyvlapozasi technikékra is rinyomja a bélyegét.

Az igazabol esténként felporgd Moulin Rouge kornyéke, a Place
Pigalle, a Boulevard Clichy valdsagos ,,sexodrom”. Az élénk és siir(i
vorosbetis feliratok latvany mogotti vilagukba valo invitalasukkal
minduntalan el akarjak csabitani a turistdkat. A miizeumlogika érvé-
nyesiilése itt a kdzelség ¢s megérinthetetlenség polusai kdzotti moz-
gasban érhetd tetten. Mint minden muzeumban, a kiallitott elemek
valdjaban kontextusuknak koszonhetik varazsukat, itt semmi sem az,
aminek latszik, am minden elem fontos a tér 1étének szempontjabol.
E forgalmas helynek még egy ugynevezett ,,magyar” vonatkozasat is
szemrevételezhetjiik. Az egyik, szintén piros betiis felirat ezt hirdeti:
TRIANON. Az épiilet kozelébe érve pedig kideriil, hogy ez is csak
egy cabaret a tobbi kozott: sulytalan, csaloka, a vilagvaros mizeuma-
nak egyik paranyi ikonja.
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